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WHOOPMALINOHHA BPOLLYPA

MpoekT:

»MEXOYPETMOHANHO CbTPYAHNYECTBO B COEPATA HA KYNTYPHUA
W ANITEPHATUBHUTE ®OPMU HA TYPU3bM. OBMEH HA IOBPU MPAK-
TWUKU U Cb3ABAHE HA HOY-XAY ”

PeructpaumoneH Ne Ha porosopa: BG161P0001/4.2-01/2008/025
no Cxema 3a be3Bb3mesaHa uHaHcosa nomowy BG161P0001/4.2-01/2008:
,logKkpena 3a MexaypervoHanHo CbTPyAHUYECTBO 1 0BMEH Ha Han-1obpu
npakTuki”
[MpuopuTeTHa oc 4: MecTHO pa3BuTHE U CLTPYOHUYECTBO
Onepauus 4.2: MexaypernoHanHo CbTpyaHN4eCTBO

BeHedmumeHT: XackoBcka TbProBCKO-NPOMULLIIEHA Nanata
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akc: +359 38 66 55 02, e-mail: hcci@beci.bg, web-site: www.haskovocci.com
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06LwmHa MuHepanHm 6aHu,
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min_bani@abv.bg, www.mineralnibani.net
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e-mail: aptpisa@pisaturismo.it, guiggiani@pisaunicaterra.it
www.pisaunicaterra.it, www.pisaturismo.it

PROSPETTO INFORMATIVO

Progetto:

»COLLABORAZIONE INTERREGIONALE NEL SETTORE DEL TURISMO
CULTURALE E DELLE FORME ALTERNATIVE DI TURISMO. INTERCAMBIO
DI BUONE PRATICHE E ELABORAZIONE DI KNOW-HOW ”

Contratto con N° di reg.: BG161P0001/4.2-01/2008/025
in conformita alla scheda di aiuto finanziario forfettario BG161P0001/4.2-
01/2008: ,Appoggio per la collaborazione interregionale e intercambio di migliori
pratiche”
Asse prioritario 4: Sviluppo e collaborazione locale
Operazione 4.2: Collaborazione interregionale
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Partners:

Comune di Mineralni bani,
Provincia di Haskovo, loc. Mineralni bani,
via."V.Levski” 3, tel.: +359 3722/ 20 20; 23 43
min_bani@abv.bg, www.mineralnibani.net

Agenzia per il turismo — Provincia di Pisa, Italia
56124 Pisa, Italia, via Matteucci — Galleria Gerace, 14
tel: +39 50/ 929777, fax: +39 50 929764,
e-mail: aptpisa@pisaturismo.it, guiggiani@pisaunicaterra.it
www.pisaunicaterra.it, www.pisaturismo.it




OCHOBHA LEJ HA MPOEKTA:
[Jla cbapazie ycnoeus 3a eheKTUBEH Auanor u 06MeH Ha A0GpU NPaKTUKK NO
OTHOLLEHWE Pa3BUTUETO HA aNTepHATUBHUTE (HOPMM Ha TYPUIBM U OChLLEC-
TBSIBaHE Ha eheKTUBEH MaPKETUHT Ha 0GEKTY Ha KYNTYPHUS TYpU3bM B 06-
wmHa MuHepanHy GaHu.
CneuudmyHMTe LENK Ha NpoekTa ca:

- 3agoBonsBaHe HeOOXOAMMOCTTa OT KOMNETEHLMM HAa MeCTHaTa BnacT
W CTPYKTYpUTE Ha rpaxaaHckoTo obLiecTso B 0bnacTTa Ha MapkeTuH-
ra Ha TYpUCTUYECKN NPOAYKTW C Lien — Nonynspnu3MpaHeTo Ha permoxa
KaTo aTpakTMBHA TYpUCTMYECKa AeCTUHaLWS, Gorata Ha MCTOpUYECKM 1
KynTypHu 3abenexutenHocTu. Tasu uen we Obae nocturHara upes npo-
BeXaHe Ha 0byyeHne no ,MapKeTUHr Ha TYpUCTUYECKATE NPOLYKTU” Ha
3aMHTEPECOBAHUTE CTPaHMK;

- Cb3paBaHe Ha napTHbOPCKa MpEXa Mexay MECTHUTE BRacTu oT obnact
XackoBo (c fomakiuH obwmHa MuHepankm 6aHu) n nposuHLmMA Mnsa,
ATanus. MpoekTbT € HocUTEN Ha BUCOK eCDEKT MO OTHOLLEHME Ha MEX-
BYPErMOHaNHOTO CbTPYAHUYECTBO;

- OcbluecTBsiBaHe Ha 0OMeH Ha JJ,06pVI NPaKTUKK Ype3 nposexaaHe Ha
noceLeHna B ABeTe NapTHbOPCKM AbpXKaBK OT BoAdeLlata opraHn3auns
U NapTHbOPUTE;

- BbBnnyaHe Ha BCUYKM 3aMHTEPECOBaHM CTpaHu B MpoLeca Ha nony-
napusnpaHe Ha TypucTU4eCKUTe aeCTHaUnn n obekTn 1 eheKTMBHMS
MapKETUHI Ha TYPUCTUYECKUTE obekTn. B pamK1Te Ha NpoeKkTa ce npea-
BXOa npoBexaaHe Ha CemMnHap ,,I'Iy6anHo YaCTHOTO NAapPTHBLOPCTBO
— yCnoBKe 3a pa3B1THE Ha TYPUCTUYECKUTE 0bekTH U nonynapusmpaHe
KyNTYPHOTO M UCTOPUYECKOTO BoraTcTBo Ha CTpaHata’;

- Cb3nasaHe Ha HOBY NMPaKTUKK U ChTPYIHUYECTBO MEXY BCUYKN CTpa-
HM B MpoLIeca Ha pasBUTME Ha TypuUaMa 1 MApKETUHra Ha fecTuHaLy-
ata. Mpensukaame nposexaaHe Ha MexayHapoaHa KoHdepeHLms 3a
cnoaensHe Ha onuTa 1 06MeH Ha ugen u Ao6pyu NpakTUKK;

- Cv3paBaHe Ha GoraT Habop OT HOy-Xay, rapaHTUpaLLO YCTONYMBOCT Ha
NOCTUrHaTUTE B paMKnUTe Ha NPOeKTa pe3ynTaTu.

Havano Ha npoekra: Anpun 2009 r.
Kpai Ha npoekra: OktomBpm 2010 T.
06wa cToiHoCT Ha npoekTa: 193 734,00 neBa

LUENEBW rPYNN N KPAUHN BEHE®ULIMEHTU:
LleneBara rpyna no npoekTa ca HaceneHWeTo U MecTHata 0BLHOCT B 06-
wuHa MuHepanhu Banu, Bbnrapus, B T.u. obLiMHCKaTa agMUHACTpaLMS,
npeacrtasutenu Ha HIMO-cekTopa v rpaxgaHckoTo obLLecTso.

Mpeku 6eHedmumeHTH:

- HaceneHueto Ha o6wwmHa Munepaniu banm — okono 8000 xutenu. C
nonynspuaMpaHeTo Ha obLMHaTa KaTo TypuCTUYecka AECTUHaLMS B
pesynTaT OT peanu3upaHuTe EHOCTW MO NpoekTa e ce nopobpsT
Bb3MOXHOCTUTE 3@ WKOHOMWYECKO pa3BuUTME M MopobpsieaHe Gnaro-
CbCTOSIHUETO Ha HACENEHUETO Ha OBLMHaTA;

- O6wwmHcKaTa agMUHUCTpaUMs Ha MuHepanHu 6aHu, npeacTaBuTeny Ha
HMO - cextopa (uiTanuwa, HIMO), mysenTe, npeacTaBuTENM Ha MECT-
HUS TYpUCTUYECKM BU3HEC, NPEACTABUTENM Ha Markus ceMeeH 6u3Hec
W NPEOCTaBUTENM Ha U3MbITHUTENHATA BNacT B NnLe-
T0 Ha MUHMCTEPCTBOTO Ha KynTyparta, AreHuusiTa no
Typuama, MUHUCTEPCTBOTO Ha PErNOHAaNHOTO pasBu-
Tie 1 GnaroycTpoiCTBOTO U 0BNAcTHa agMUHMCTPa-
st — XackoBo. CbLuuTE Ca NoTEHUMAMHN y4acTHULM
B MEPOMNpUSITUSITA MO NPOEKTA, 3a KOETO LLie Noryyat
MaTepuani u uHdopmauus.

Kocsenu 6eHedmupmenTm:

- Hacenenueto Ha obnacT XackoBo: o6CbxaaHe Bb3-
MOXHOCTTa 3@ NOMyNsipU3npaHe Ha UCTOPUYECKOTO
W KyNTYpHO HacneacTBo U noTeHUMana Ha Typuctu-
yeckute OﬁeKTVI, HaxoddAww ce Ha TeputopmnaTa Ha
usnata Xackoecka 0bnacT, ¢ Len — Cb3aaBaHe Ha
WHTErpupaH TypucTiyecki npodykT. Mo To3n HaumH
Le Ce Cb3aafarT NpeanocTaBKM 3a NoaKkpena Ha Mec-
THaTa UKOHOMUKKa U No-CneunanHo Ha HaceneHneTo,
33€T0 B CEKTOP TYpU3bM.

- MeCTHU 1 HauMoHanHK TyponepaTtopu.

SCOPO PRINCIPALE DEL PROGETTO:

La creazione delle condizioni necessarie per un dialogo efficiente e lo scambio
di buone pratiche relative allo sviluppo dell forme alternative di turismo,
I'elaborazione di un marketing efficace dei luoghi di turismo culturale situati sul
territorio del comune di Mineralni bani.

Scopi specifici del progetto:

Rispondere alle necessita di competenze delle autorita locali e le strutture
della societa civile relative al marketing dei prodotti turisitci diretto alla
popolarizzazione della regione come una destinazione turistica attraente,
ricca in monumenti turisitici e culturali. Questo scopo sara raggiunto con la
realizzazione di un corso di formazione in “Marketing dei prodotti turistici” per
le parti interessate;

Creare una rete di partenariati fra le autorita locali della provincia di Haskovo
(con padroni di casa - il comune di Mineralni bani) e la provincia di Pisa,
Italia. Il progetto ha un alto indice di efficienza in quanto alla collaborazione
interregionale;

La realizzazione di un intercambio di esperienze e buone pratiche tramite la
realizzazione di visite da parte dal candidato e da parte dai partners nei due
paesi partecipanti;

L'implicazione di tutte le parti interessate al processo della popolarizzazione
delle destinazioni e dei monumenti turistici e del marketing efficiente dei
luoghi turistici. Nel quadro del presente progetto € prevista I'organizzazione
diun seminario |l partenariato pubblico - privato — una condizione necessaria
per lo sviluppo dei luoghi turistici e per la popolarizzazione della ricchezza
culturale e storica del paese’;

La creazione di nuove pratiche e collaborazioni fra tutte le parti nel processo
dello sviluppo del turismo e del marketing della destinazione. Prevediamo
organizzare una conferenza internazionale dove presentare e condividere
esperienze, idee e buone pratiche.

La creazione di una serie di strumenti di know - how, che garantisce la
resistenza dei risultati raggiunti nel quadro del progetto.

Inizio progetto: Aprile 2009
Fine progetto: Ottobre 2010
Valore totale del progetto: 193 734,00 BGN levs

TARGET GROUPS E DESTINATARI FINALI:

Il target group del progetto comprende la popolazione e la comunita locale del
comune di Mineralni bani, Bulgaria, compresi 'amministrazione municipale, dei
rappresentanti del settore delle ONG, la societa civile

Destinatari immediati:

La popolazione del comune di Mineralni bani - circa 8000 abitanti. La
popolarizzazione del comune come destinazione turistica in seguito delle
attivita realizzate nel progetto sara un premessa per il miglioramento delle
possibilita di sviluppo economico e miglioramento del benessere della
popolazione del comune;

L'amministrazione municipale di Mineralni bani, dei rappresentanti del
settore del ONG (centri culturali, ONG), dei musei, rappresentanti di imprese
turistiche locali, rappresentanti di piccole imprese familiari e rappresentanti
del potere esecutivo - il Ministero della Cultura,
L'Agenzia nazionale per il turismo, Ministero dello
sviluppo regionale e dell'urbanizzazione e del
Amministrazione provinciale — Haskovo. Le persone
sopraindicate sono dei partecipanti potenziali nelle
attivita previste del progetto per le quali riceveranno
dei materiali e delle informazioni.

Destinatari indiretti:

- La popolazione della provincia di Haskovo:
esaminare la possibilita di popolarizzare il patrimonio
storico e culturale e anche il potenziale dei luoghi
turistici situati su tutto il territorio della provincia di
Haskovo con lo scopo di creare un prodotto turistico
integrato. Cosi saranno create delle premesse per il
sostegno dell'economia locale e specialmente — per
le persone impegnate nel settore turistico.

- Agenzie turistiche a livello locale e nazionale.



OCHOBHM IEMHOCTK MO NPOEKTA:
BENHOCT 1: YNPABNEHWE U AOMUHUCTPUPAHE HA MPOEKTA

[eitHocTTa e HeobxoaMMa C ornes NPaBUHOTO OTYUTaHE U ePEKTUBHOTO U3MbA-
HEHWE Ha 3aNoXeHWUTe B NpOeKTa Lienu. B pamkute Ha Taau [eiHoCT yyacTear
NpeAcTaBUTENN Ha BCUYKW NAPTHLOPY N0 MPOEKTA.

OyakBaHu pe3ynTaTu:
CchopmupaH exun no npoekTa: PbKOBOAUTEN, KOOPANUHATOP, CHETOBOAUTEN,
MoanucaHo cropasymeHue 3a NapTHLOPCTBO;

113paboTeHmn BLTPELHM AOKYMEHTM 33 OTYET M KOHTPOM NO peanusaumsta
Ha MpoeKTa W pa3xoaBaHe Ha CpencTBara no Hero.

AEMHOCT 2: NPOYYBAHE TYPUCTUYECKUS NOTEHLIMAN HA OBLLMHA
MWHEPANHWU BAHK U OBNACT XACKOBO

Llenta Ha geitHocTTa e fa YCTaHOBW TOYHO NOTEHLUMana Ha pernoHa, CBbp3aH C
Typusma 1 fa faae HaCoku 3a ObaeLloto My passutune.

OvakBaHu pe3ynrtaTtu.

WarotBeH Joknaa 3a noteHuuana Ha obluuHa MuHepanHu 6aHn 1 Ha Xac-
KOBCKa 06rnacT B 06rnacTTa Ha Typuama, B T.u. Ml anTepHaTUBHUTE My hOpMMU,
OT NOAM3MLIHUTEN, C KOWTO € CKIIOYEH A0roBop;

1A3roTBeH kapToB Matepuarn;

CbbpaH matepuan 3a paspaboTBaHe Ha HOy-xay Mo NPoekTa.

AEWHOCT 3: NPOBEXOAHE HA BU3UTA HA EKMMA MO NPOEKTA B NPO-
BWHLINA NN3A 3A OBMEH HA OMUT U IOEPU NPAKTUKK

[leliHoCTTa e OCHOBHa 3a NpoeKkTa u e NPOAKMKTYBaHa OT HeobxomumocTTa 3a 00-
MEH Ha OnuT 1 cnogensHe Ha ﬂ,OﬁpM NPaKTUKN C NAPTHbOPUTE.

OuyakBaHu pe3ynraTtu.

lMpoBeneHo 3-aHeBHO paboTHO nocelueHwe B rp. Muaa ot Gbnrapcka pabot-
Ha rpyna — 15 nuua;

Cnogenex OnuT OT NAPTHLOPCKATA OPraHW3aLms 1 OpraHu3aunm, ynpaens-
BaLLW TYpUCTMYECKM 0BEKTU B NPOBUHLMSA n3a;

CnogeneH ONuT W YCTAHOBEHW MEX[YPETMOHANHN BPb3KM MEXAY 0BLLUMHC-
kaTa agMMHUCTpaums Ha Muaa n MuHepanHn 6aHu 1 0bnacTHa agMUHNCT-
paumsi - Xackogo;

MpoBefeH KpaTbk CeMuHap 3a 0GMeH Ha onuT 1 [JoKNag oT npoBeneHa paboTHa
BU3WTA.

AEWHOCT 4: NPOBEXOAHE HA OBYYEHUE ,MAPKETUHI HA TYPUCTU-
YECKWUTE NPOOYKTW” C YHACTUETO HA MEXOYHAPOOHWN EKCMEPTH

O6y4eHneTo e BaxHO 3a NOCTUraHe Ha LienTa Ha NPoeKTa, KaKTo 1 3a 3aA40BONs-
BaHe ycTaHOBeHaTa HeobXOAMMOCT OT NUMCa Ha KanauuTeT 3a OCbLUECTBABaHe
Ha MapKETWUHT Ha TyPUCTUYECKUS MPOLYKT OT CTpaHa Ha MecTHaTa 0BLUHOCT U
WHCTUTYLMUTE, peanuaupaluy SbpxasHaTa nonuTuka B cepata Ha Typuama.

OyakBaHu pesyntaru:

MpoBeneHo 4 aHeBHO 0byyeHne Ha Tema ,MapKeTUHT Ha TypUCTUYeCKUTE
npogyktn” ¢ 20 y4acTHULM.

AEAHOCT 5: MPOBEXOAHE HA
CEMWHAP ,,MYBNTMYHO YACTHO-
TO NMAPTHbOPCTBO - YCNOBUE
3A PA3BUTUE HA TYPUCTUYEC-
KUTE OBEKTM W TMOMNYNAPU-
3WPAHE KYNTYPHOTO U WCTO-
PUYECKOTO BOrATCTBO HA
CTPAHATA”

MpoBexaaHeTo Ha CeMuHapa e He-
06X0aMMO 3a YCTaHOBAABaHE Ha napT-
HbOPCKM B3aMMOOTHOLUEHUS MeXay
MECTHUTE MapTHEOPU U Y4aCTHULM B
npoueca Ha peanvaupaHe Ha Typuc-
TUYECKUS MAPKETHHT.

OuyakBaHu pe3ynratu.

[poBegeH cemuHap B rp. Xacko-
BO C 35 yyacTHUUM.

ATTIVITA PRINCIPALI DEL PROGETTO:

ATTIVITA 1: ATTIVITA DI GESTIONE E AMMINISTRAZIONE DEL
PROGETTO
L'attivita menzionata & necessaria per la contabilita corretta e I'esecuzione
efficiente degli obbiettivi previsti del progetto. Nello svolgimento di quest’attivita
pertecipano i rappresentanti di tutti i partners del progetto.
Risultati attesi:

La creazione di uno staff per il progetto: dirigente, coordinatore, contabile;

Firmato un accordo di partenariato;

Elaborati documenti interni contabili e di controllo relativi alla realizzazione
del progetto e le risorse spese per il progetto.

ATTIVITA 2: ESAME DEL POTENZIALE TURISTICO DEL COMUNE DI
MINERALNI BANI E DELLA PROVINCIA DI HASKOVO

Questattivita ha come obbiettivo di stabilire il potenziale esatto della regione
relativo al turismo e di presentare alcune indicazioni sul suo futuro sviluppo.

Risultati attesi:

Elaborazione di una relazione sul potenziale del comune di Mineralni bani e
della provincia di Haskovo nel settore turistico comprese le forme turistiche
alternative, da parte da un subappaltatore con il quale & stato stipulato un
contratto;

Elaborazione di mappe;

Raccolta di materiali necessari per I'elaborazione del know — how del
progetto.

ATTIVITA 3: REALIZZAZIONE DI UNA VISITA DA PARTE DELLO STAFF
DEL PROGETTO ALLA PROVINCIA DI PISA PER LINETRCAMBIO DI
ESPERIENZE E DI BUONE PRATICHE

E una delle attivita principali del progetto ed & indispensabile considerata la
necessita di scambio di esperienze e buone pratiche con i partners.
Risultati attesi:
Realizzata una visita di 3 giorni a Pisa da parte di un gruppo di lavoro bulgaro
- 15 personne;
Esperienza condivisa con 'organizzazione partner e con organizzazioni che
gestiscono enti turistici nella provincia di Pisa;
Esperienza condivisa e inizio di relazioni interregionali fra 'amministrazione
municipale di Pisa e di Mineralni bani e dell’ Amministrazione provinciale di
Haskovo;
Realizzazione di un seminario breve con l'idea di scambiare delle esperienze
e elaborazione di un rapporto su una visita di lavoro realizzata.

ATTIVITA 4: REALIZZAZIONE DIN CORSO DI FORMAZIONE ,,MARKETING
DI PRODOTTI TURISTICI” CON LA PARTECIPAZIONE DI ESPERTI
INTERNAZIONALI

La formazione menzionata & importante per la realizzazione degli scopi del
progetto e per rispondere alla necessita di acquisizione di capacita necessarie per
I'elaborazione di un astrategia di marketing di prodotti turistici da parte della comunita
locale e dalle istituzioni che applicano la politica nazionale nel settore turistico.
Risultati attesi:

Realizzazione di un corso di formazione di 4 giorni con tema ,Marketing dei
prodotti turistici” con 20 partecipanti.

ATTIVITA 5: REALIZZAZIONE DI UN

SEMINARIO Il PARTENARIATO
PUBBLICO - PRIVATO - UNA CON-
DIZIONE NECESSARIA PER LO

SVILUPPO DEI LUOGHI TURISTICI E
PER LA POPOLARIZZAZIONE DELLA
RICCHEZZA CULTURALE E STORICA
DEL PAESE”;

Il seminario menzionato & necessario per
poter iniziare dei rapporti de partenariato fra
i partners locali e i partecipanti nel processo
della realizzazione del marketing turistico.

Risultati attesi:

- Svolto un seminario alla citta di Haskovo
con 35 partecipanti.



LEAHOCT 6: Cb3[ABAHE HA HOY-XAY MO NMPOEKTA

B pamkuTe Ha npoekTa Le 6baaT Cb3nafeHu CnegHuTe Hoy-xay — e4uHULM, KOUTO
LLie Ce pasnpoCTpaHsiBaT OT BOAELLaTa OpraHu3aLms U NapTHbopuTe:

- YyebHo nomarano: MapKeTuHr Ha TYpUCTUYECKIS NPOJYKT;

- [TbTeBOANTEN Ha TypUCTUYECKUTe 06ekTH B 06LLMHa MuHepanHu Gaxu;

- Kapra Ha Typuctuueckute 3abenexutenHocTu B obnact Xackoso;

- MyntumeameH auck.

OuakBaHy pesynTaTtu:

- Cb3pnapeHo Hoy-xay Mo NpoekTa.

AEWHOCT 7: NPOBEXAAHE HA MEXXAYHAPOAHA KOH®EPEHLIUA HA TEMA
,PA3BUTUETO HA TYPU3MA - OCHOBEH ®AKTOP B MPOLIECA HA YCTOM-
YNBO PA3BUTUE HA BBLJITAPUA U EC”

Ha koHdepeHumsTa Lie GbAe NpeacTaBeH NpoekTa M LLe ce NpeseHTpa Chafane-
HOTO HOY-Xay.
OuyakBaHu pesyntaru:

- lpoBegeHa MexayHapoaHa KOHepeHums B rp. XackoBo ¢ 50 yyacTHWKa OT
CTpaHaTa u YyxbuHa.

AEWHOCT 8: NPOBEXAAHE HA UH®O-OHU 3A NONYNAPU3NPAHE HA Bb3-
MOXHOCTUTE 3A OCBLUECTBABAHE HA CENCKW, KYNTYPEH W OPYIU
®OPMW HA TYPU3BM B PETMOHA

B pamkuTe Ha npoekTa Lue ce npoeeaat 6 kpbra MHGO-OHM 3a nonynspuaMpaHe Ha
Bb3MOXHOCTUTE 33 OCbLUECTBSBAHE HA CENCKM, KyNTYpEH, UCTOPUYECKA U [pyru
¢hopMu Ha Typu3bM Ha TeputopusiTa Ha obnact Xackoso: MuHepanHu 6aHu, Xacko-
B0, [iumuTpoBrpaa, XapMaHnu, Ceunerrpag v Jobumed.

OuakBaHy pesynTaTu:
- [poseneHn 6 MH(O-aHY;

- KoHcynTupahu v nHdopmupani MuHnmym 30 NpeacTaBuTenn Ha Marnkus cemeeH
6u3Hec B cpepara Ha Typuama 1 06CIyKBAHETO HA TYPUCTUYECKI ODEKTU.

LOEMHOCT 9: UHOOPMALIMOHHA KAMMAHUA

C ornen gocturaHe Ha uHdopmauusTa A0 MakcumaneH Bpoii notpebutenu, npea-
BUXJaMe [ja npoBeaem MallabHa MHopMaLMOHHa KamMnaHus.

OuakBaHu pesynTaTtu:

- TlpoBeneHa peknaMHo-MHPOPMALMOHHA KaMMaHWs;

- OrneyaraHu 1 pa3npocTpaHeHu: MHchopmaLmorHn 6poypu — 1000 6p.;

- Wa3pabortenn 6 Biaa, 300 6p. nnakatv 3a MHKDO-AHMTE;

- PaspaGoteHa cexuns 3a HyxauTe Ha poekTa B VIHTEpHET cTpaHuLaTa Ha Boge-
LiaTa opraHu3aLus;

- TpoBeneHa npeckoHhepeHLMs 3a MHOPMMPaHe Ha ObLLECTBEHOCTTA 3a Lienu-
T€ 1 JeNHOCTUTE MO NPOEKTa.

ATTIVITA 6: CREAZIONE DI UN KNOW-HOW DEL PROGETTO

Nel quadro del progetto saranno elaborate le unita di know-how sottoelencate le quali
saranno diffuse dall'organizzazione principale e dai partners:

- Manuale: Marketing del prodotto turistico;

- Guida turistica dei luoghi turistici nel comune di Mineralni bani;
- Carta dei monumenti turistici nella provincia di Haskovo;

- CD multimediale.

Risultati attesi:
- Creazione di un know-how del progetto

ATTIVITA 7: REALIZZAZIONE DI UNA CONFERENZA INTERNAZIONALE “LO
SVILUPPO DEL TURISMO - UN FATTORE PRINCIPALE NEL PROCESSO DELLO
SVILUPPO SOSTENIBILE DI BULGARIA E DELL'UE”

In sede della conferenza sara presentato il progetto e sara presentato il know-how
elaborato
Risultati attesi:

- Realizzazione di una conferenza internazionale alla citta di Haskovo con 50
partecipanti nazionali e stranieri.

ATTIVITA 8: REALIZZAZIONE DI GIORNATE INFORMATIVE PER LA
POPOLARIZZAZIONE DELLE POSSIBILITA DI SVOLGERE TURISMO AGRARIO,
CULTURALE E ALTRE FORME TURISTICHE NELLA REGIONE

Nel quadro del progetto saranno organizzate 6 serie di giornate informative per

la popolarizzazione delle possibilitd di svolgere turismo agrario, culturale e altre

forme turistiche sul territorio della provincia di Haskovo: Mineralni bani, Haskovo,

Dimitrovgrad, Harmanli, Svilengrad e Lyubimets.

Risultati attesi:

- realizzate 6 giornate informative;

- Consulenze e informazioni per almeno 30 rappresentanti di piccole imprese
familiari del settore turistico e i servizi nei luoghi turistici.

ATTIVITA 9: CAMPAGNA INFORMATIVA

Per poter far raggiungere l'informazione ad un massimo di utenti prevvediamo lo

svolgimento di un'ampia campagna informativa

Risultati attesi:

- Svolgimento di una campagna informativa e pubblicitaria;

- Stampa e diffusione di prospetti informativi — 1000 pezzi;

- Elaborazione di 6 tipi, 300 pezzi di cartelli per le giornate informative;

- Elaborazione di una sezione per il progetto sul sito internet dell'organizzazione
principale;

- Svolta una conferenza stampa per presentare gli obbiettivi del progetto al
pubblico.

Toan [OKyMEHT e Cb3AafeH B paMKuTe Ha NpoekT ,MexaypermoHanHo CbTPYAHUYECTBO B Cde-
paTa Ha KynTypHus 1 anTtepHaTueHUTe bOpMM Ha TypuabM. O6MeH Ha Aobpu NpakTUKK U Cb3-
faBaHe Ha Hoy-xay”, Ne Ha gorosopa: BG161P0001/4.2-01/2008/025, koo ce ocbLyecTssBa C
¢mHaHcoBaTa noakpena Ha OnepatveHa nporpama PervoHanHo passutine” 2007-2013 1., cbu-
HaHcupaHa oT EBponelickusi cbio3 upes EBponeiickus oHA 3a pernoHanHo passutue. Lisnara
OTFOBOPHOCT 3a ChAbPXaHMeTo Ha NybnukauusTa ce Hocu OT XackoBcka TbproBCKO-NpOMULLIIEHa
nanara 1 npu HUKakBK 0BCTOSITENCTBA HE MOXe Aa Ce CYMTa, Ye TO3W [JOKYMEHT oTpassisa odu-
LManHoTo cTaHoBuLLe Ha EBponeiickus Cbio3 1 YnpaenssaLyus opraH.

Il presente documento viene elaborato nel quadro del progetto “Collaborazione interregionale nel
settore del turismo culturale e delle forme alternative turistiche. Intercambio di buone pratiche e
elaborazione di know-how ”, contratto N°: BG161P0001/4.2-01/2008/025; viene realizzato con
I'appoggio finanziario del programma operativo Sviluppo regionale ” 2007-2013 , cofinanziato
dall’'Unione Europea tramite il Fondo europeo di sviluppo regionale. La Camara di commercio
e d’Industria di Haskovo assume tutta la responsabilita rispetto al contenuto della pubblicazione
e in nessun caso né circostanza non si pud considerare come un documento rappresentativo
dell'opinione ufficiale dell’Unione Europea ne dellEnte dirigente.



